
Vos clients vous cherchent sur ChatGPT. 

Si vous n’y êtes pas, vous laissez filer 
30 à 50% de votre trafic… au profit de vos
concurrents.

 comment contrer cette baisse de trafic 
et capter un trafic qualifié via l’IA générative !

PASSEZ AU GEO 
LA NOUVELLE ÈRE DU SEARCH
À L’HEURE DE L’IA



réinventer leur présence sur le Search.

l’amplifier

Vous saurez pourquoi le GEO n’est plus une option, 
mais une étape incontournable pour votre stratégie digitale.

INTRODUCTION



1. De nouvelles façons de faire des recherches

plusieurs étapes et sources
d’information 60 % 

 6 points de contact différents 

LES ENJEUX DU GEO

2. La baisse des parts de marché de Google

tomber en dessous des 90 %. desktop
75 % des requêtes. 

baisse
du taux de clic organique des premiers résultats de recherche
Google

Position dans les résultats
de recherche Google 2024 2025

- 32 %

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/en-emea/consumer-insights/consumer-journey/navigating-purchase-behavior-and-decision-making/
https://www.blogdumoderateur.com/moteur-recherche-google-perd-du-terrain-passe-sous-90-part-marche/
https://growthsrc.com/google-organic-ctr-study/


LES ENJEUX DU GEO
3. La montée en puissance des IAs

sur différentes plateformes
(  4,33% concernaient
ChatGPT en octobre 2024.

ChatGPT 13 % par mois
il rattraperait Google d’ici 4 ans !

https://www.seroundtable.com/chatgpt-search-marketing-share-38442.html
https://www.seroundtable.com/chatgpt-search-marketing-share-38442.html


LES ENJEUX DU GEO

au quotidien données partagées
par les experts

IA génératives conversationnelles  ChatGPT
Gemini ou Perplexity, croissance fulgurante

début d’une expansion exponentielle
Search marketing digital



GEO (Generative Engine Optimization) extension du
SEO nouveaux moteurs de recherche  assistants
conversationnels basés sur l’intelligence artificielle

 mutations du marché 
optimiser les contenus compris,
interprétés et recommandés  visibles et cités
dans les réponses générées

SEO GEO même objectif de visibilité

GEO ne remplace pas le SEO

plus longues et moins
précises

pas une liste de liens réponse unique 

suivi des performances
nécessite des approches et des outils adaptés

C’EST QUOI LE GEO ?

GEO VS SEO : quelles différences entre ces deux stratégies ?



COMMENT PASSER 
À L’ACTION ?
1. Travailler par thématiques, pas seulement par mots-clés
> Regroupez vos contenus par sujet (clusters)

2. Optimiser la sémantique autour de votre marque
> Multipliez les formulations et champs lexicaux

3. Renforcer votre autorité
> Améliorez votre score d’autorité 

> Obtenez des liens externes

4. Rédiger des contenus IA-friendly
> Formatez vos contenu

5. Suivre vos performances autrement
>

fréquence de citation
tonalité des réponses
place par rapport aux concurrents.

6.  Faire un audit GEO de votre présence actuelle
> Évaluez votre présence dans les résultats IA



CONCLUSION

Le GEO n’est plus une option,  SEO 
moteurs conversationnels. 

 longueur
d’avance  mieux positionnées réponses générées
par l’IA.

optimiser votre visibilité renforcer votre autorité

audit GEO
premier pas simple et révélateur

opportunités saisir avant vos concurrents

Échangez avec nos experts pour un audit GEO personnalisé. 


